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[요    약] 

본 연구는 AI 이미지 생성 도구를 활용한 자연주의 화장품 광고 이미지의 효과적인 디자인 전략을 제안한다. 국내외 주요 자

연주의 화장품 브랜드의 광고 이미지를 분석하여, 다섯 가지 시각적 표현 유형으로 분류하였다. 도출된 유형은 자연을 활용한 

배경, 자연물과의 배치, 통합적 상품 진열방법, 부유 효과, 매핑 효과이다. 각 유형별로 AI 기반 시스템을 활용해 광고 이미지를 

제작하고, 시각적 효과성과 개념적 일관성을 중심으로 평가하였다. 이러한 분석 결과를 바탕으로, 자연 원료 기반 화장품 광고

의 아이디어 발상과 시각적 표현을 위한 효율적인 디자인 프로세스를 제안하였다. 본 연구는 단순한 AI 기술 활용을 넘어, 디자

이너의 의도와 주제적 일관성에 부합하는 결과물을 도출하는 과정 중심적 접근을 제시함으로써, 시각디자인 분야에서 AI의 체

계적 적용 가능성을 제시한다.

[Abstract] 

This study proposes design strategies for naturalistic cosmetic advertising images using AI image generation tools. Advertising 
images from major domestic and international natural cosmetic brands were analyzed and classified into five visual expression 
categories: Natural Background, Layout with Natural Objects, Integrated Product Line Display, Floating Effect, and Mapping 
Effect. For each category, advertisement images were generated using AI-based systems and evaluated for their visual effectiveness 
and conceptual consistency. Based on these findings, the study proposes efficient design processes for idea generation and visual 
expression in natural ingredient-based cosmetic advertising. The study highlights a process-oriented approach that extends beyond 
basic AI use, yielding results aligned with designers’ intentions, thematic coherence, and creative direction. This study offers 
practical implications for the systematic application of AI in visual design practice.
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Ⅰ. 서  론 

잘 사는 삶, 행복한 삶은 물질의 풍요도 중요하지만, 단순

히 오래 사는 장수의 시대에서 건강하게 잘 사는 것이 중요하

다는 인식이 높아지고 있다. 이러한 의미의 웰 에이징

(Well-aging)에 대한 관심은 고령 세대뿐 아니라 젊은 세대

에게도 확산되고 있으며, 바른 식생활과 건강기능식, 운동을 

통한 체력 증진, 정신적 건강 및 수면 건강 등 다양한 영역으

로 건강하고 행복한 삶을 지속하기 위한 관심이 확장되고 있

다[1].

특히, 건강한 신체를 위해서 몸에 좋은 식품을 섭취하는 것 

못지않게 해로운 음식을 섭취하지 않는 것이 중요함에 관한 

인식이 높아지고 있다. 단순히 칼로리를 줄이는 것에서 나아

가 무엇을 먹을까에 대한 관심 못지않게 어떠한 음식을 어떻

게 먹을 것인가에 관한 관심이 높아지고 있으며[2], 이를 위

해 트랜스지방이 적은 음식을 섭취하고 당류가 포함되어 있

지 않은 음료나 티를 섭취하기 위한 노력을 시도하는 사람들

도 늘고 있다[3]. 

최근에는 건강한 신체를 위해 음식의 섭취뿐 아니라 피부

에 직접 도포하는 다양한 코스메틱 제품의 사용에서도 해로

운 성분을 배제한 좋은 원료를 재료로 하는 제품 및 브랜드를 

선호하는 경향이 높아졌다. 이러한 배경은 화학물질에 관한 

우려로 천연 유래 성분과 유기농 성분, 친환경 화장품에 관한 

관심이 고조화되었기 때문이다[4]. 이에 따라 유기농, 천연화

장품의 수요가 지속적으로 높아지고 있으며, 이에 따라 다양

한 코스메틱 브랜드가 출시되면서 건강한 재료를 사용한 천

연 유기농 제품의 열기는 품질과 가성비 좋은 제품들을 내세

우며 경쟁하고 있다[5].

소비자들은 수많은 상품들을 홍보하기 위한 다양한 매체들

의 광고를 접하고 있으며, 이를 통해 제품의 성분 및 효능, 부

작용 여부, 자신의 피부 타입을 고려한 제품 선택의 중요성을 

인지함으로써 건강하고 아름다운 피부를 유지하기 위한 방법

을 제공 받고자 한다[6]. 특히, 제품의 유해 성분 등을 파악하

기 위해서 관련 앱을 이용하여 즉각적으로 전성분, 유해 성분, 

알러지 유발 가능성의 유무 등을 파악하여 본인의 피부 타입

에 맞는 제품을 구매하는 소비자들도 많아지는 추세이다. 이

에 맞춰 다양한 자연주의 화장품 브랜드는 천연재료로 만든 

자연유래 화장품이라는 이미지를 부각시키고[7] 해당 상품을 

적극적으로 홍보하기 위해 여러 가지 매체를 활용하고 있다. 

과거뿐만 아니라 현재에도 제품의 특징을 직관적으로 전할 

수 있는 방법이 상품 홍보를 위한 이미지이다. 잘 만들어진 

홍보 이미지는 해당 상품에 관한 재료, 정보 등을 쉽게 파악

할 수 있수 있으며, 이처럼 상품의 특성을 잘 반영한 이미지

를 다양한 매체에 적용함으로써 그 효과를 극대화시킬 수 있

다. 자연 성분을 활용하고 있음을 보이기 위한 이미지 광고를 

제작하기 위해서는 단순한 제품 이미지의 나열에서 나아가 

건강한 재료, 연출된 사진 촬영 또는 숙련된 그래픽 합성 등

의 기술을 필요로 하며, 이러한 작업은 많은 시간과 노력이 

필요하다.

최근 AI 기술의 발달로 제품 이미지를 제작하기 위해 AI를 

활용하여 다양한 디자인 매체를 작업하고 있다. AI 기술을 통

한 이미지 광고는 정적인 그래픽 작업뿐 아니라 홍보 동영상

까지 완성도 높은 결과물을 도출하고 있다. 하지만 정확한 상

품의 기획 및 디자인 컨셉을 전제로 하지 않는 자연주의 화장

품 이미지 디자인의 결과물은 상품의 특징과 기능을 정확히 

반영하는 데 한계가 있다. 디자인에 있어서 광고 이미지의 제

작은 정확한 상품의 분석 및 기획, 그에 따른 컨셉을 잘 도출

해 냄으로써 브랜드가 전하고자 하는 메시지 전달이 전제되

어야 한다.

이에 본 연구에서는 자연 성분을 모티브로 하는 코스메틱 

브랜드의 효과적인 이미지 광고 방안을 제안하고자 한다. 이

를 위해 국내외 대표 브랜드의 이미지 광고를 분석하고, 디자

인 결과물을 분류하고 체계화한다. 또한 체계화된 디자인 스

타일 가운데 AI 기술을 활용한 디자인 프로세스를 제안함으

로써 효과적이고 효율적인 디자인 방안을 제시한다. 

이를 위한 논문의 구성은 다음과 같다. 먼저 2장에서는 국

내외 자연주의 화장품 산업의 현황 및 각 브랜드의 전략을 살

펴본다. 다음으로 3장에서는 국내외 자연주의 화장품 브랜드 

가운데 이미지 광고 디자인의 아이디어 발상법 및 결과물을 

분석하고 다양한 디자인 접근법을 체계화한다. 4장에서는 3

장에서 체계화한 디자인 방법을 기반으로 AI를 통한 자연주

의 화장품 이미지 광고 제작하기 위한 프로세스를 보인다. 5

장에서는 결론을 통해 AI 기법을 통한 효율적인 자연주의 화

장품 이미지 디자인 방안을 제안한다. 

Ⅱ. 관련 연구

본 장에서는 본 연구의 관련연구로 2-1절에서는 국내 자

연주의 화장품 산업의 트렌드를 살펴보고, 2-2절에서는 국내

외 대표적인 자연주의 천연화장품 브랜드들의 기업이념에 관

해 서술한다.

2-1 국내 자연주의 화장품 산업의 트렌드 

국내 천연화장품 산업은 스킨케어를 중심으로 제품 및 소

비자 그룹에 따라 다양한 트렌드 및 구매 기준을 보이고 있으

며, 스킨케어는 전체 시장 및 소비자의 욕구를 주도하는 중요

한 역할을 하고 있다[8]. 소비자들은 유해 성분이 배제된 안

전한 성분과 자연 친화적인 식물성 원료를 중시하고 있으며, 

이는 스킨로션제품이나 헤어케어 부문뿐 아니라 색조 화장품 

부문에서도 합성 색소나 강한 향이 없는 제품을 선호하는 경

향을 보인다. 또한 친환경 포장재 및 동물 실험 반대인증을 

갖춘 제품의 수요가 증가하고 있으며, 건강과 웰빙에 대한 관

심과 환경 의식을 중시하는 소비자층이 여러 제품군의 구매 
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행태에 영향을 미치고 있다[8].

소비자들은 성분의 투명성과 윤리적인 원료 및 지속 가능

한 생산 방식을 지닌 브랜드에 신뢰를 가진다. 이처럼 성분과 

환경을 중시하는 경향은 브랜드의 제품 개발 및 마케팅 전략

에도 부합해야 하는 중요한 요소로 자리를 잡고 있으며 한국 

천연화장품 시장의 성장 동력이 된다[8].

2-2 국내외 천연화장품 브랜드의 기업이념

1) 네이처리퍼블릭(Nature Republic)

네이처리퍼블릭은 2009년 한국에서 설립된 자연주의 화장

품 브랜드 네이처리퍼블릭은 “다양한 컬러를 품은 자연에서 

영감을 받아, 좋은 자연 성분과 개발된 네이처리퍼블릭의 메

이크업”이라는 철학을 바탕으로 한다[9]. 네이처리퍼블릭은 

자연주의 화장품이 순하다는 이미지에서 나아가 자연의 강인

함에 집중한다. 피부 진정 효과의 알로에베라, 윤기 나는 피부 

결의 힐링 성분이 있는 달팽이 점액, 카렌듈라의 꽃잎으로 매

끈하고 수분감 있는 피부 케어, 피부 진정 효과를 지닌 캐모

마일, 피부의 흡수력과 영양을 극대화하는 황금 모로코 아르

간, 두피 영양 공급 및 탈모 예방에 도움이 되는 검정콩 추출

물과 깨끗한 수분 에너지인 해양심층수 등과 같이 세계의 귀

한 자연 성분을 활용한 효과적이고 안전한 스킨케어 및 뷰티 

제품을 개발하고 있다[9].

2) 연작(Yunjac)

연작(Yunjac)은 신세계인터내셔널이 2018년에 새롭게 론칭

한 프리미엄 한방 뷰티 브랜드이다. 인삼 뿌리의 진화된 형태인 

홍삼을 발효시킨 진세노사이드, 보호 및 방어성분의 침향, 고유 

활성 물질과 향기를 품은 치자꽃, 생명력과 수분 보유력을 지닌 

백년초, 활력 보충의 효과를 갖는 어린 산딸기 등을 원료로 한

다[10], 대표적인 기술인 전초(Whole Plant Effect)[11]를 통

해 뿌리와 줄기, 꽃 등 식물의 생애 주기에서 추출한 성분을 통

해 피부의 자연 순환력 회복에 중점을 두어 제품을 생산한다

[12]. 국내 백화점과 면세점을 중심으로 해외 진출을 확대하고 

있는 연작은 2020년까지 900억 원의 매출 달성을 목표로 설정

하였고, 면세점 전용 세트 출시와 같은 전략을 통해 글로벌 시

장에서의 입지를 강화하고 있다[13].

3) 스킨푸드(Skinfood)

60여 년의 역사를 가지고 있는 스킨푸드는 "먹어서 좋은 

음식은 피부에 좋다"라는 의미를 푸드 코스메틱 개념을 선도

해온 코스메티 브랜드이다. 건강한 푸드에서 아름다움을 위한 

방법을 찾고, 인간과 자연과 동물의 공존을 위해 성장하고 있

는 브랜드이다[14]. 이를 위해 건강한 원료로부터 독자적인 

성분을 개발하고, 친환경 포장을 실천하고 여러 사회공헌 활

동을 펼치고 있다. 자연 원료를 한 제품의 대표적 라인에는 

수분과 진정에 효과적인 캐롯 카로틴(Carrot Carotene) 라

인, 피지와 각질 케어 및 유수분 밸런스 케어의 효과를 갖는 

판토네티 워터 파슬리(Pantothenic Water Parsley) 라인, 

탄력 케어의 효과를 지닌 에이콘 포어 펩타이드(Acorn Pore 

Peptide) 라인 등이 있다[14]. 

4) 러쉬(Lush)

러쉬는 화학성분으로 인한 알러지 반응을 없애기 위해 자

연주의 화장품을 만든 것을 시작으로 한 영국 브랜드이다. 과

일, 채소, 자연치유 효과를 지닌 식물과 꽃 등을 이용해 친환

경 화장품과 비누 등의 제품을 핸드메이드로 생산하고 있는 

러쉬는 원료 수확, 제조와 유통, 포장 등의 원칙을 지키고 있

다[15]. 판매 방식에서도 환경문제와 비용 문제를 고려하여 

제품을 포장하지 않으며, 진정성 있는 기업의 철학으로 소비

자의 니즈에 부합하는 제품을 제공하는 기업 철학을 갖는다. 

브랜딩 전략으로는 오감 브랜딩을 활용하여 독특한 향, 다양

한 색상의 제품, 매장 내 비트감 있는 음악, 원재료를 살려 만

든 촉각, 간접적인 미각을 체험할 수 있는 제품을 컨셉으로 

한다. 이러한 전략은 제품이 가진 그대로의 속성을 살려 가공

하지 않은 듯한 제품을 판매하는 기업이념의 마케팅 기법을 

볼 수 있다[15]. 

5) 더바디샵(The Body Shop)

더바디샵은 자연 그대로의 효능이 높은 재료를 사용하여 

제품에 담고 신체뿐만 아니라 세상을 긍정적으로 변화시키기 

위한 철학과 비전을 가지고 있다. 이를 위해 동물실험을 하지 

않으며 가능한 비건을 실천하며 윤리적인 재료를 사용하여 

아름답고 공정한 세상을 위한 기업이념을 갖는다[16]. 모든 

천연원료는 추적할 수 있고 지속 가능한 방식을 통해 공급받

아 숲과 서식지를 보호하고 식물과 동물의 서식지를 보호 및 

연결하는 바이오 브릿지(Bio-Bridges)의 구축, 제품의 천연

원료의 근원지, 생물 분해성의 가능 여부, 생산과정 동안 사용

되는 물의 총량인 물발자국(Water footprint) 사용량에 대한 

자료 공개, 제품의 생산, 판매, 폐기 등의 전 가정에서 환경에 

해로운 요소를 줄이기 위한 것 등 모두를 풍요롭게 하는 세상

을 희생 없이 만들어 갈 수 있음을 기업의 목표로 한다[17].

6) 아베다(Aveda)

아베다는 1978년 미국에서 설립된 자연주의 뷰티 브랜드

이다. 파라벤, 미네랄 오일, 옥시벤존, 벤젠, 포름알데히드 등

의 유해 성분을 피하고 식물 성분을 기반으로 한 헤어케어, 

바디제품, 스킨케어 등의 제품을 판매하는 브랜드이다[18]. 

두피 정화를 위한 가시 대나무, 보습 성분으로 잘 알려진 잎

갈나무의 갈락토아란비난, 천연 유기농 계피 성분의 에센셜 

오일, 식물성 속성의 야자나무를 재료로 한 샴푸 외에도 꽃생

강, 콩, 사탕무, 들깨추출물, 라벤더, 만다린, 멘톨 등의 수만

은 자연 유래 성분을 사용하여 지속 가능성과 윤리적 책임을 

실천하고 있다[18]. 아베다는 자연 유래 성분의 사용뿐 아니

라 최소한의 친환경 포장 및 제조, 사회적, 윤리적, 그리고 환

경적 지표를 준수하는 핵심 가치를 철학으로 한다[19]. 
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Ⅲ. 자연주의 화장품 광고이미지 분석

본 장에서는 본 연구의 2장에서 살펴본 국내외 대표적인 

천연화장품 브랜드의 이미지 광고를 분석한다. 천연 유래 성

분을 사용한 제품과 브랜드의 철학과 메시지를 전달하기 위

한 위해 사용된 디자인 요소 및 디자인 원리를 중심으로 분석

한다. 

3-1 네이처리퍼블릭(Nature Republic) 광고 이미지 

그림 1[20]은 네이처리퍼블릭의 앰플 제품의 이미지 광고

이다. ‘리얼 네이처 앰플’은 로즈, 로터스, 허니, 올리브, 아르

간 등 5종의 제품으로 소비자의 피부 컨디션에 따라 사용할 

수 있도록 구성되어있다[20]. 자연 성분을 담은 이미지의 컨

셉에 부합된 자연을 배경으로 다섯 개의 상품 이미지를 보임

으로써 자연 친화적인 느낌을 전한다. 수평적인 제품의 배열

은 이끼가 있는 바위 위에 안정적으로 배치하였고, 나뭇잎과 

이끼, 바위 등의 자연 이미지에서 보이는 녹색은 각 제품의 

원료에 따른 용기의 색상과 조화를 이룬다. 배경은 렌즈플레

어 느낌의 광선과 반사광으로 신비로움과 고급스러움을 느낄 

수 있다. 이 광고는 자연 이미지를 통해 네이처리퍼블릭의 자

연주의 브랜드 콘셉트를 전달하는 방식을 사용하고 있다.

그림 1. 네이처리퍼블릭(Nature Republic)의 상품 이미지 광고

Fig. 1. Product image advertising for Nature Republic

3-2 연작 (Yunjac)

그림 2[21]는 연작의 그림 2는 윤작의 홀 플랜트 이펙트

(Whole Plant Effect)의 제품 광고를 위한 이미지이다. 발아

와 생장, 그리고 개화 단계를 통해 자생하는 식물 순환 에너

지의 제품 컨셉과 연관하여[21] 공중에 떠 있는 암석 이미지 

위에 제품의 이미지를 중심으로 원료가 되는 꽃, 식물, 인삼, 

이끼 등을 주변에 함께 배치하여 시선을 집중시키고 있다. 또

한 식물 순환 에너지를 상징하는 듯한 금색의 링과 원형의 이

미지는 자연과 함께 끊임없이 반복적으로 순환한다는 제품의 

컨셉을 잘 강조하고 있다. 배경 컬러는 브라운에서 블랙으로 

자연스럽게 변하며, 이를 통해 제품 이미지를 부각하는 디자

인 구조를 취하고 있다.

 

그림 2. 연작(Yunjac)의 상품 이미지 광고

Fig. 2. Product image advertising for Yunjac

3-3 스킨푸드(Skinfood) 

그림 3[14]은 스킨푸드의 에이콘 포어 펩타이드 라인 제

품들의 광고 이미지로 피부의 탄력을 케어해 주는 제품과 모

공 속 노폐물을 제거해 주는 비건 제품 등으로 구성된다[14]. 

탑 뷰에서 보이는 원통형의 패드 제품을 중심으로 상단 좌우

와 우측 하단에 앰플, 크림, 클렌저 등을 수평과 수직으로 배

치하여 시각적인 균형과 안정감을 이루고 있다. 

제품의 주성분이 되는 도토리 이미지와 함께 솔방울, 잎을 

함께 배치하여 자연 친화적인 원료를 사용하였으며 푸드 코

스메틱 이미지를 잘 나타내고 있다. 배경 이미지로 사용한 브

라운 톤의 영자 신문 이미지는 제품 패키지에 사용된 색상, 

제품명 로고, 그 밖의 폰트에서 사용된 브라운색과 동일한 색

상을 사용하여 조화를 이루고 있다.
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그림 3. 스킨푸드(Skinfood)의 상품 이미지 광고

Fig. 3. Product image advertising for Skinfood

3-4 러쉬(Lush)

그림 4[22]는 러쉬의 시그니춰 제품인 조이 오브 스프링

의 이미지 광고이다. “사랑스러움을 꽃피우는 당신을 위해”

라는 카피와 함께 사쿠라 꽃의 향기를 담은 샤워 젤과 바디로

션의 제품을 홍보하는 이 광고는 사쿠라 꽃의 색상인 핑크색

을 메인 컬러로 한다. 중앙의 메인 상품인 샤워 젤 이미지를 

배치하고 제품명의 주목성을 높였다. 좌측과 우측에는 선물을 

포장한 패키지는 각각 핑크색과 블루 색상의 보색을 이용하

여 시각적 균형을 이룬다. 러시 브랜드의 낫랩 포장지는 재사

용이 가능한 천 조각으로 포장 쓰레기를 줄일 수 있는 지속 

가능한 포장재를 사용[23]하는 메시지도 함께 전달하는 광고

이다. 배경에는 사쿠라 꽃잎의 이미지를 블러처리 하여 제품

의 이미지와 계절감을 보인다.

그림 4. 러쉬(Lush)의 상품 이미지 광고

Fig. 4. Product image advertising for Lush

3-5 더바디샵(The Body Shop)

그림 5[24]는 더바디샵 브랜드의 이미지 광고이다. 바디

샵은 사회의 책임과 윤리를 구현한다는 비전을 가지고 환경

을 고려한 제품을 생산하는 것에 최선을 다하는 기업이다. 그

림 5[24]의 광고와 함께 자연에서 얻은 다양한 천연 성분을 

담은 ‘Cruelty-Free’ 메이크업 라인을 홍보하였다. ‘사람, 동

물, 지구를 소중히 지키자’는 메시지를 담는 캠페인은 자연으

로부터 온 천연 성분을 사용하는 제품임[25]을 함께 홍보한

다. 지구의 형상을 푸른 숲과 자연의 꽃 이미지로 매핑하여 

표현한 이미지 광고를 통해 자연의 생명력과 순수한 자연으

로부터 제품, 자연과 공존하는 바디샵의 이미지를 느낄 수 있

다. 이미지의 중앙에는 THE BODY SHOP의 심볼마크를 위

치시켜서 브랜드의 철학인 자연과 지구, 친환경의 정체성을 

강조하는 기업의 이미지를 잘 돋보이게 한다.

 

그림 5. 더바디샵(The Body Shop)의 상품 이미지 광고

Fig. 5. Product image advertising for The Body Shop

3-6 아베다(Aveda)

아베다는 미국에서 설립된 프리미엄 헤어케어 및 뷰티 브

랜드 식물 성분의 원료로 두피 및 모발의 건강을 위한 제품 

등을 제공하는 브랜드이다. 

영상의 제품인 Speed of Light Blow Dry Accelerator 

Spray는 샴푸 후 모발이 신속이 건조되도록 돕고 드라이 시 

열로부터 모발을 보호해 주는 제품이다. 그림 6[26]은 아베

다코리아의 홍보 동영상의 이미지이다. 디자인은 좌측 텍스트 

영역과 우측 원료 이미지 배열로 구성되어 있으며, 이를 통해 

기능성 정보와 자연 유래 성분 정보를 분리하여 제시하는 구

조를 취하고 있다. 
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그림 6. 아베다(Aveda)의 상품 이미지 광고

Fig. 6. Product image advertising for Aveda

Ⅳ. AI 이미지 생성도구를 통한 자연주의 화장품 

광고 이미지 제작

본 연구의 3장에서는 국내외 자연주의 화장품 이미지 광고

의 분석 결과에 따른 디자인 표현 기법을 자연을 활용한 배경, 

자연물과의 배치, 통합적 상품 진열 기법, 부유 효과, 매핑효

과 다섯까지로 분류하였다 본 장에서는 각 방법에 따른 이미

지 제작 방법을 AI 이미지 생성 툴을 이용하여 결과물을 도출

할 수 있음을 보임으로써 AI 이미지 생성툴을 활용한 자연주

의 화장품 광고 이미지 제작의 효율적인 디자인 방안을 제안

한다. 

4-1 자연을 활용한 배경(Natural Background)

자연을 활용한 배경은 본 연구의 3장의 그림 1의 예시와 

같이 자연의 이미지를 배경으로 제품의 성분이 자연 유래 성

분임을 보이는 컨셉임을 자연스럽게 연출하는 방법이다. 

그림 7. AI 이미지 도구를 활용한 자연을 활용한 배경 방법의 이미지 

광고

Fig. 7. Advertising image using the natural background 
method with AI image tools

이러한 기법은 주로 사진 촬영이나 영상 제작, 무대 디자

인, 이벤트 연출 등에서 숲과 하늘 바다 등의 자연환경을 배

경으로 하는 연출에 많이 활용된다. 그림 7은 이러한 자연을 

배경으로 한 연출 이미지를 AI 이미지 생성 도구를 이용해 도

출해 낸 결과이다. 작업을 위한 프로세스는 원하는 이미지의 

레이아웃을 컴포지션으로 참조하고, 스타일을 위한 프롬프트

는 ‘바위 위의 이끼에 놓인 스킨과 크림 용기, 흐릿한 짙은 녹

색 배경과 텍스쳐’ 등을 키워드로 하였다. 

4-2 자연물과의 배치(Layout with Natural Objects)

자연물과의 배치는 본 연구의 3장의 그림 2의 예시와 같이 

제품의 주된 성분을 주변에 함께 배치함으로써 제품의 성분

을 직관적으로 보여주기에 효율적인 연출 방법이다. 그림 8은 

AI 이미지 생성 도구를 이용해 자연물과의 배치를 도출해 낸 

결과이다. 작업을 위한 프로세스는 원하는 이미지의 레이아웃

을 컴포지션으로 참조하고, 스타일을 위한 프롬프트는 ‘밝은 

피스타치오를 배경으로 한 튜브용기, 여러 개의 슬라이스 레

몬과 오렌지, 역동적이고 상쾌한 이미지’ 등을 키워드로 하였

다. 이를 통해 계절과 무관하게 과일, 식물 등의 신선한 이미

지를 원하는 분위기로 연출할 수 있다. 

그림 8. AI 이미지 도구를 활용한 자연물과의 배치 방법의 이미지 

광고

Fig. 8. Advertising image using the layout with natural objects 
method with AI image tools

4-3 통합적 상품 진열 방법(Integrated Product Line Display)

통합적 상품 진열 방법은 본 연구의 3장의 그림 3의 예시

와 같이 일관성 있고 통합적인 제품의 진열 방식을 연출하는 

방법이다. 본 연구에서 설명하는 천연 유래 성분 코스메틱 제

품의 통합적 상품 진열 기법은 같은 브랜드 이름과 로고 사용

하여 해당 시리즈의 모든 제품이 동일한 성분을 포함하는 경

우를 말한다. 그림 9는 AI 이미지 생성 도구를 이용해 자연물
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과의 배치를 도출해 낸 결과이다. 작업을 위한 프로세스는 원

하는 이미지의 레이아웃을 컴포지션으로 참조하고, 스타일을 

위한 프롬프트는 ‘스킨 병과 둥근 크림 용기 시리즈, 세럼, 튜

브형 크림, 에센스 병, 탑 뷰(Top View), 텍스처 테이블, 녹

차잎, 빈티지 신문과 식물 배경’ 등을 키워드로 한다. 이러한 

연출은 색상, 모양, 스타일이 비슷해서 시각적으로 통일감 있

는 효과를 보이며 브랜드의 정체성을 명확히 한다. 

그림 9. AI 이미지 도구를 활용한 통합적 상품 진열 방법의 이미지 

광고

Fig. 9. Advertising image using the integrated product line 
display method with AI image tools

4-4 부유 효과(Floating Effect)

부유효과는 본 연구의 3장의 그림 4의 예시와 같이 제품이

나 이미지가 배경 위에 공중에 떠 있는 것처럼 보이도록 연출

하는 시각적 효과를 말한다. 

그림 10. AI 이미지 도구를 활용한 부유효과 방법의 이미지 광고

Fig. 10. Advertising image using the floating effect  method 
with AI image tools

그림 10은 AI 이미지 생성 도구를 이용해 플로팅효과를 적

용한 결과이다. 작업을 위한 프로세스는 원하는 이미지의 레

이아웃을 컴포지션으로 참조하고, 스타일을 위한 프롬프트는 

‘흰색 원통형 병에 디스펜서가 공중에 떠 있음, 꽃잎, 주변의 

구름 및 모든 물체가 하늘에 떠 있음’ 등을 키워드로 한다. 이

러한 플로팅 효과는 과도한 장식 없이도 역동적인 느낌과 시

선을 유도하는 효과를 지니며, 미래지향적이고 트렌디한 느낌

으로 코스메틱 제품뿐 아니라 디지털 광고, 패션, 뷰티 등 다

양한 매체에 활용되고 있다. 

4-5 매핑효과(Mapping Effect)

매핑효과는 본 연구의 그림 5의 예시와 같이 제품 전체 혹

은 특정 영역을 대상으로 다른 이미지, 패턴, 색상 등 다른 요

소를 결합해 새로운 연출을 가능하게 한다. 그림 11은 AI 이

미지 생성 도구를 이용해 매핑효과를 적용한 결과물이다.  업

을 위한 프로세스는 원하는 이미지의 레이아웃을 컴포지션으

로 참조하고, 스타일을 위한 프롬프트는 '화장품 튜브 모양의 

조각품, 층층이 쌓인 연분홍 장미 꽃잎, 꽃잎이 표면과 내부 

부피 역할, 부드러운 구름이 있는 밝은 파란색 하늘을 배경' 

등을 키워드로 한다. 이러한 매핑효과는 제품 소재나 테마와 

관련된 이미지를 입혀 이해도를 높일 수 있으며, 소비자의 시

선을 끌고 공유·관심을 유도하는데 효과적인 기법이다.

그림 11. AI 이미지 도구를 활용한 매핑효과 방법의 이미지 광고

Fig. 11. Advertising image using the mapping effect method 
with AI image tools

Ⅴ. 결  론 

본 연구에서는 AI 이미지 생성 도구를 활용하여 천연 자연 

성분 뷰티 브랜드의 효율적인 이미지 디자인 방안을 제안하

였다. 이러한 제품의 성분을 직관적으로 보이기 위한 다양한 
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천연재료의 공수 및 연출된 이미지를 위한 스튜디오 촬영, 그

리고 소비자의 시선을 집중시키기 위한 다양한 합성 및 표현 

방법 등은 많은 시간과 비용, 표현 기술 등이 필요하다.

이에 본 연구에서는 국내외 대표적인 자연주의 천연화장품 

브랜드에 나타난 광고 이미지를 분석하고 디자인 표현 방법

에 따라 다섯 가지로 분류하였다. 분류된 다섯까지 방법은 제

품의 성격과 재료의 컨셉을 잘 전달하기 위한 자연을 활용한 

배경, 성분을 더욱 명확히 설명 가능한 자연 재료와의 배치, 

동일 성분의 시리즈 제품의 나열을 통한 브랜드의 정체성 부

각시킬 수 있는 통합적 상품 진열 기법, 소비자의 시선을 유

도하고 역동감을 더하는 플로팅 효과, 제품의 재료를 상품에 

용기에 결합함으로써 이해도를 높이는 매핑 효과로 분류할 

수 있었다. 다음으로 분류된 각각의 방법에 따른 광고 이미지

를 AI 이미지 생성 도구를 활용하여 제작하고 결과물을 보임

으로써 천연 자연 성분 뷰티 제품에서 많이 사용되는 아이디

어 발상 및 결과물의 효율적인 이미지 광고 디자인 방안을 제

안하였다. 

본 연구에서 제안하는 디자인 방안은 단순히 AI의 도구를 

이용한 광고 이미지 제작에서 나아가 디자인의 주제와 컨셉, 

작업자의 의도에 더욱 부합한 결과물을 위한 프로세스를 거

친 디자인 방안이다. 본 연구의 디자인 방안이 자연 성분의 

뷰티 제품뿐만 아니라 다양한 광고에서 제품의 특징을 전달

하고 소비자의 흥미와 관심을 높이기 위한 다양한 연출 이미

지 작업에 효율적으로 활용될 것으로 기대한다.
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