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수정 1. 2206쪽 연구가설 1-4부터 1-7의 오타 정정: 재이용 의도 → 이용자 만족도

- 기존: 

가설1-4 : 조달청 온라인 쇼핑몰 품질 중 최신성은 재이용 의도에 정(+)의 영향을 미칠 것이다.

가설1-5 : 조달청 온라인 쇼핑몰 품질 중 다양성은 재이용 의도에 정(+)의 영향을 미칠 것이다.

가설1-6 : 조달청 온라인 쇼핑몰 품질 중 상호작용은 재이용 의도에 정(+)의 영향을 미칠 것이다.

가설1-7 : 조달청 온라인 쇼핑몰 품질 중 인프라는 재이용 의도에 정(+)의 영향을 미칠 것이다.

- 변경:

가설1-4 : 조달청 온라인 쇼핑몰 품질 중 최신성은 이용자 만족도에 정(+)의 영향을 미칠 것이다.

가설1-5 : 조달청 온라인 쇼핑몰 품질 중 다양성은 이용자 만족도에 정(+)의 영향을 미칠 것이다.

가설1-6 : 조달청 온라인 쇼핑몰 품질 중 상호작용은 이용자 만족도에 정(+)의 영향을 미칠 것이다.

가설1-7 : 조달청 온라인 쇼핑몰 품질 중 인프라는 이용자 만족도 정(+)의 영향을 미칠 것이다.

https://crossmark.crossref.org/dialog/?doi=&domain=http://journal.dcs.or.kr/&uri_scheme=http:&cm_version=v1.5


디지털콘텐츠학회논문지(J. DCS) Vol. 26, No. 2, pp. 561-562, Feb. 2025 

562

수정 2. 2206쪽 그림 1의 오타 정정: Intentinon → Intention

기존 변경

그림 1. 연구모형

Fig. 1. Research model
그림 1. 연구모형

Fig. 1. Research model

수정 3. 2208쪽 표 5의 오타 정정: Intentinon → Intention

기존 변경

Revisiting <--- Reuse Intention

Continuous Use <--- Reuse Intention

Continuous Search <--- Reuse Intention

Revisiting <--- Reuse Intention

Continuous Use <--- Reuse Intention

Continuous Search <--- Reuse Intention

수정 4. 2208쪽 표 6의 H1-5부터 H1-7 화살표를 User Satisfaction으로 정정, Intentinon을 Intention으로 정정

기존 변경

Hypothesis

H1-1 Design →

User Satisfaction
H1-2 Security →

H1-3 Accuracy →

H1-4 Recency →

H1-5 Diversity →

Reuse Intentinon
H1-6 Interaction →

H1-7 Infrastructure →

H2 User Satisfaction →

표 6. 연구가설 검증결과

Table 6. Research hypothesis test results
Hypothesis

H1-1 Design →

User Satisfaction

H1-2 Security →

H1-3 Accuracy →

H1-4 Recency →

H1-5 Diversity →

H1-6 Interaction →

H1-7 Infrastructure →

H2 User Satisfaction → Reuse Intention

표 6. 연구가설 검증결과

Table 6. Research hypothesis test results
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